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especializados en turismo, gastronomia y arte

Burgos, 26 de noviembre de 2019.- Siete representantes con perfiles de blogs
relevantes, seguidos por lectores de toda Espafia, recorrerdn la ciudad de Burgos, del
27 al 29 de noviembre, conoclendo la rigueza gastrondmica y cultural de la mano de
Promueve Burgos, que destacard el perfil de Burgos como miembro activo dentro de
la red Creativa de la UNESCO.

La temporada de otofio descubre la ciudad en su esencia menos turistica, no
por ello menos atractiva, para este grupo de profesionales especializados en viajar por
todo el mundo y que no han dudado en acercarse a Burgos para conocer la esencia
de la cultura y gastronomia desde el punto de vista mdas local y cercano.

El perfil de estos profesionales no es de un grupo de “recién llegados” todos
cuentan con amplia experiencia en el sector blog y algunos especialmente interesados
en el apartado “Foodie” como es el caso de “Blog del Hedonista” o Zolan Nagy,
especializados en turismo gastronémico a nivel nacional e internacional.

El grupo cuenta a su vez con perfiles que conocen bien los recursos culturales
de la ciudad y del entorno que nos rodea como La Cosmopolilla, una granadina que
atesora varias experiencias viajeras en Burgos, o la embajadora local Ménica Ferreiro
de El Viaje de Sofi.

Viajeras también como la autora del blog “Imanes de Viaje” ganadora de los
premios Bitdcoras o la madrileia de “El viaje me hizo a mi” que incorpora
recomendaciones “veggie” en sus listados gastronémicos, se unen al especialista en
“bares, cafas y tapas” de “El viaje me hizo a mi".

Estas referencias de 4ambito nacional disfrutaran de las visitas guiadas
imprescindibles en la ciudad como el Monasterio de las Huelgas o la Catedral, de la
que conoceran que celebra su VIl Centenario en el afio 2021.

.El recorrido se completa con otras visitas menos convencionales como la
demostracién de artesania en la Boteria Domingo o la cata de cerveza artesana de
Dolina, también tendran la oportunidad de conocer cémo trabajan los futuros talentos
gastronémicos en directo, gracias a la colaboracién de la Escuela Maria Madre, y
otros mas consolidados, a través del recorrido culinario por afamados restaurantes de
la ciudad.

La visita de estos profesionales que pretende destacar la pertenencia
de la ciudad a la red Creativa UNESCO
se puede seguir con el hastag #BurgosGastroCity
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PROMUEVE BURGOS: ACCIONES PROMOCIONALES NOVIEMBRE

Esta accién promocional estd planificada como revulsivo al turismo estacional, uno de
los principales objetivos de la Sociedad para la Promocién y Desarrollo y que
acompafia otras acciones que se han venido desarrollando en este mes de Noviembre
como:

e la presencia de la ciudad de Burgos en China, en la que se establecieron
contactos con la Universidad de de SHUNDE, y se materializ6 el convenio de
colaboracién con esta ciudad con el fin de participar en eventos de formacién,
exhibiciones de cocina periddicas y posibilidad de intercambio de estudiantes.

e la asistencia a la feria de turismo interior INTUR presentando como alternativa
de visita a la ciudad como destino de Turismo Deportivo,

e la conexiéon de Ciudad Creativa de la Gastronomia con la literatura, a través de
la organizaciéon de una jornada vinculada al centenario de Delibes, dirigida a
30 agencias de viaje y profesionales del turismo de la ciudad en Valladolid,
celebrada el pasado 22 de Noviembre.

e La visita la tarde del 22 de noviembre a la ciudad de Burgos de 16 agencias
de viaje, TOUR OPERADORES internacionales, en colaboracién con la Fundacién
Siglo (Junta de Castilla y Ledn) con el objetivo de que Burgos se incluya como
propuesta para ofrecer a sus clientes dentro de sus paquetes de agencia en
sus diferentes paises de origen. Las nacionalidades que estuvieron presentes a
través de sus agencias de viaje fueron EE UU, Canadd, Rusia, México, Paises
Bajos, Noruega, Portugal, Corea del Sur, Filipinas, Indonesia, Austria.ltalia

www.raotravel.com https://tripconnoisseurs.com/
www.sodis.ru www.demlink.ru www.amigo-tours.ru
www.petra.mx www.4everevents www.abtours.eu
http://www.chalettravelkr www jlttravel.com.ph
https://www.pintolopesviagens.com/ www.hopetraveljakarta.com
www.pachmann-touristik.at www.fabiustravel.com
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